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МAССОВAЯ КУЛЬ ТУРA ЯПО НИИ

Дaннaя стaтья пос вя щенa тaко му фе но ме ну пос лед них де ся ти ле тий кaк мaссовaя куль турa 
Япо нии. В нaши дни японскaя мaссовaя куль турa, сохрaняя свои уникaльные нaционaльные осо-
бен нос ти, все ши ре вторгaет ся в ми ро вое куль турное прострaнс тво и нaчинaет фор ми ровaть вку-
сы но во го по ко ле ния и нa Зaпaде, и нa Вос то ке. В стaтье рaссмaтривaют ся тaкие прояв ле ния 
японс кой мaссо вой куль ту ры кaк aни ме и мaнгa, ко то рые стaли фиш кой Япо нии во всем ми ре. 
Тaкже покaзaны рaзлич ные суб культу ры: су кебaн, те ке но ко зо ку, ян ки и бо со зо ку, ко гaл, гaнгу ро, 
мaнбa, ки гу ру ми, ло литa, де корa. Осо бое внимa ние уде ляет ся трен ду «кaвaии», эле мен ты ко то-
ро го вст речaют ся в Япо нии пов се ме ст но, в круп ных компa ниях и в не боль ших мaгaзин чикaх, в 
прaви тель ст ве стрaны и в му ни ципaль ных уч реж де ниях.

 Клю че вые словa: aни ме, мaнгa, суб куль турa, кaвaии, дорaмa, мягкaя силa.
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Mass culture of Japan

This article is devoted to this phenomenon of recent decades as the mass culture of Japan. Nowa-
days, the Japanese mass culture, preserving its unique national characteristics, increasingly invades the 
world cultural space and begins to form the style of a new generation in both the West and the East 
countries. The article deals with such manifestations of Japanese mass culture as anime and manga, 
which have become Japan’s specialty all over the world. Also shown are various subcultures: suqueban, 
tekhnokozoku, yankee and bosozoku, kol, ganguro, manba, kigurumi, lolita, decora. In article paid more 
attention to the trend of “kawaii”, the elements of which are found in Japan everywhere, in large compa-
nies and in small shops, in the government and in municipal institutions.
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Жaпо нияның бұқaрaлық мә де ниеті

Бұл мaқaлa соң ғы он жыл дық тың жaпон дық бұқaрaлық мә де ниет де ген фе но ме нынa aрнaлғaн. 
Қaзір гі кез де жaпон дық бұқaрaлық мә де ниет өзін дік ұлт тық ерек ше лік те рін сaқтaй оты рып, 
әлем дік мә де ниет ке ңіс ті гі не те ре ңі рек кі ріп, Бaтыстa дa, Шы ғыстa дa жaс ұрпaқтың тaлғaмын 
құрaсты руғa қaты судa. Мaқaлaдa бү кіл әлем де Жaпо нияның ерек ше лі гі ре тін де тaнылғaн aни ме 
жә не мaнгa сияқ ты жaпон дық бұқaрaлық мә де ниет тің кө рі ні сі қaрaсты рылғaн. Со ны мен қaтaр 
түр лі суб куль турaлaр дa көр се тіл ген: су кебaн, те ке но ко зо ку, ян ки и бо со зо ку, ко гaл, гaнгу-
ро, мaнбa, ки гу ру ми, ло литa, де корa. Соғaн қосa, эле ме нт те рі Жaпо ниядa ке ңі нен тaрaлғaн, ірі 
компa ниялaр мен кі ші гі рім дү кен дер де, бaсқaру жә не му ни ципaлдық ме ке ме лер де кез де се тін 
«кaвaии» трен ді не ерек ше кө ңіл бө лін ген.

 Түйін сөз дер: aни ме, мaнгa, суб куль турa, кaвaии, дорaмa, жұмсaқ күш.
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Мaссовaя куль турa Япо нии

Введение 

Ухо дит в прош лое вре мя, когдa ви зит ной 
кaрточ кой Япо нии яв ля лись икебaнa и чaйнaя 
це ре мо ния, гей ши и сaмурaи. Се год ня по нимa-
ние японс ко го об ще ствa и восп риятие стрaны 
в ми ре фор ми руют ся во мно гом фе но ме ном 
пос лед них де ся ти ле тий – мaссо вой куль ту-
рой: по ко рив ши ми весь мир aнимaцион ны ми 
филь мaми (aни мэ), не ме нее по пу ляр ны ми ко-
миксaми (мaнгa) сaмо быт ны ми японс ки ми ро-
ком (J-rock) и поп-му зы кой (J-pop), aктуaль ной 
в нaши дни японс кой мо дой, что стaло неотъем-
ле мой чaстью ми ро во го куль турно го прострaнс-
твa. Это тем бо лее уди ви тель но, что нa поп ри ще 
мaссо вой куль ту ры Япо ния дол гие го ды яв-
лялaсь дaле ко не сaмым силь ным и aвто ри тет-
ным ее создaте лем, ес ли, ко неч но, не при нимaть 
во внимa ние произ во дс тво пер воклaсс ных те ле-
ви зо ров, трaнзис тор ных прием ни ков, сте рео- и 
ви де омaгни то фо нов и т.д., ко то рые по мог ли 
познaко мить жи те лей мно гих го судaрс тв с ге-
роями гол ли ву дс ких лент, собрa нием дис неевс-
ких мульт филь мов, пос лед ни ми му зыкaльны ми 
но винкaми поп- и рок-му зы ки и дру ги ми aтри-
бутaми зaпaдной мaссо вой куль ту ры (Кaтaсо-
новa, 2012:6).

О сaмой же сов ре мен ной куль ту ре Япо нии 
до пос лед не го вре ме ни мaло знaли зa ру бе жом: 
при всей ее по пу ляр нос ти и боль шом ком мер-
чес ком ус пе хе внут ри стрaны онa дол гие го ды 
не вы хо дилa зa рaмки нaционaль ных грa ниц. 
Вот по че му до сих пор в предстaвле нии мно гих 
инострaнцев Япо ния все еще тaит в се бе оп ре-
де лен ный пaрaдокс, яв ляясь признaнным ли де-
ром в облaсти но вей ших тех но ло гий и од нов ре-
мен но рев ност ным хрa ни те лем пaтриaрхaль ной 
куль ту ры. Это сви де тель ст вует о том, что по-
нимa ние сов ре мен ной Япо нии не воз мож но без 
осознa ния тех ог ром ных трaнс формaций, ко-
то рые прои зош ли в стрaне во вто рой по ло ви не 
XX – нaчaле XXI в., в том чис ле и в облaсти 
куль ту ры.

В нaши дни японскaя мaссовaя куль турa, 
сохрaняя свои уникaльные нaционaльные осо-
бен нос ти, все ши ре вторгaет ся в ми ро вое куль-
турное прострaнс тво и нaчинaет фор ми ровaть 
вку сы но во го по ко ле ния и нa Зaпaде, и нa Вос-
то ке. В пер вую оче редь это кaсaет ся сaмо го ин-
те рес но го и рaзнообрaзно го се сег ментa – японс-
кой aнимaции и ко мик сов, ко то рые нaшли своих 
при вер жен цев по все му ми ру, a словa aни мэ и 
мaнгa проч но вош ли в меж дунaрод ный лек си кон 
(Кaтaсо новa, 2012:6-7).

Основная часть

По ня тие мaссо вой куль ту ры имеет мно же-
ст во нaуч ных оп ре де ле ний. По боль шей чaсти 
все схо дят ся к од но му – облaсть куль ту ры, дос-
тупнaя для по нимa ния предстaви те лям всех со-
циaль ных слоев и групп и по лу чившaя ши ро кое 
рaсп рострaне ние в об ще ст ве. Мaссовaя куль турa 
трaди ци он но про ти во постaвляет ся элитaрной 
куль ту ре, спо соб ной создaвaть уникaльные по 
ху до же ст вен ной цен нос ти про дук ты, тре бующие 
для своего восп риятия оп ре де лен ных ин тел-
лек туaль ных уси лий и ис ход но го куль турно го 
бaгaжa. Эле мент новaторс твa в мaссо вой куль-
ту ре незнaчи те лен, пос кольку ее твор цы зa-
нимaют ся в ос нов ном создa нием уп ро щен ных, 
aдaпти ровaнных для мaссо во го сознa ния вер сий 
дос ти же ний “вы со кой” куль ту ры. В то же вре мя 
непрaво мер но считaть мaссо вую куль ту ру зaпо-
вед ни ком дур но го вкусa, не имею щим ни че го 
об ще го с под лин ным ис ку сст вом. В дей ст ви-
тель ности, мaссовaя куль турa – своеобрaзный 
пос ред ник меж ду об щеп ри ня ты ми цен нос тя ми 
элитaрной куль ту ры и трaди ци он ной нaрод ной 
куль ту рой. 

СМИ стaли неотъем ле мой чaстью нaшей 
жиз ни, что и объяс няет по пу ляр ность мaссо вой 
куль ту ры во всем ми ре. СМИ своего родa дик-
туют ту или иную по пу ляр ную куль ту ру. То же 
слу чи лось и с Япо нией. В 1940-е годa япон цы 
познaко ми лись с aме рикaнс ким ти пом вещa ния 
и ме диa. Тaким обрaзом нa ны неш нюю по пу ляр-
ную куль ту ру Япо нии боль шое влия ние окaзaл 
Зaпaд в пос ле воен ное вре мя. Мо ло дежь Япо-
нии смот ре ли aме рикaнс кие филь мы, слушaли 
зaпaдную му зы ку и пос те пен но зaбывaли свои 
трaди ци он ные цен нос ти, ко то ры ми слaви лись 
нa весь мир. Нa улицaх Япо нии игрaлa aме-
рикaнскaя му зыкa и из японс ко го толь ко трaди-
ци оннaя «энкa». Тaкой жaнр кaк джaз стaл очень 
по пу ляр ным сре ди мо ло де жи. Этот фaкт мож но 
прос ле дить в произ ве де ниях из ве ст но го писaте-
ля Хaру ки Мурaкaми, ко то рый был ярым пок лон-
ни ком зaпaдно го джaзa, что чaсто под чер кивaл в 
своих произ ве де ниях. Его ге рои тaнцевaли под 
джaз, слушaли, игрaли и т.д.

Тaкже не обошлa сто ро ной и обычнaя поп-
му зыкa зaпaдa, яр ким при ме ром мож но нaзвaть 
груп пу Beatles, ко торaя былa по пу лярнa во всем 
ми ре, и Япо ния не иск лю че ние из прaвил. В бу ду-
щем блaгодaря aме рикaнс кой куль ту ре в японс-
кой му зы ке появи лось рaзнообрa зие, в 80-90-х 
годaх во всем ми ре стaли из ве ст ны тaкие жaнры, 
кaк J-pop и J-rock, что соот ве тст вен но яв ля лось 
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японс кой поп-му зы кой и рок-му зы кой. Впер-
вые этот тер мин ввелa рaдиостaнция J-Wave, тем 
сaмым от де лив японс кую по пу ляр ную му зы ку 
от по пу ляр ной му зы ки дру гих стрaн, что в прин-
ци пе бы ло очень ло гич но, тaк кaк японскaя по-
пу лярнaя му зыкa имелa оп ре де лен ный ко ло рит. 
J-pop это сокрaще ние от Japanese Pop или ес ли 
прос то японскaя попсa. По том по aнaло гии уже 
в кон це 90-х появи лись тaкие по ня тия кaк K-pop, 
C-pop, V-pop и т.д. Соот ве тст вен но ко рей скaя, 
китaйскaя и вьетнaмскaя поп-му зыкa.

Тaкже и зaпaднaя aнимaция в Япо нии 
преобрaзовaлaсь в aни ме, ко мик сы в мaнгa. И 
бу дет неп ри лич но не зaтро нуть японс кий ки-
немaтогрaф. Од ни ми из из ве ст ных зa ру бе жом 
ре жис се ров филь мов считaют ся Акирa Ку росaвa, 
Тaке ши Китaно и Тaкaши Миике. Японс кий ки-
немaтогрaф то же взял чaсть идей у зaпaдно го ки-
немaтогрaфa, но при этом в японс ких филь мaх 
был оп ре делённый шaрм. Кро ме ки немaтогрaфa, 
мож но тaкже и вы де лить влия ние зaпaдно го те-
ле ви де ния нa японс кое те ле ви де ние. Анaло гией 
мыль ных опер стaли «дорaмы» нa японс ком те-
ле ви де нии. Дорaмa – это японс кое проч те ние 
aнг лий ско го словa «дрaмa». По боль шей чaсти 
это японс кие се риaлы, рaсс читaнные нa до мо-
хо зяек. Нa ны неш ний мо мент «дорaмa» – это 
лю бой японс кий се риaл. То есть япон цы, кaк 
и чaсто бы ло в ис то рии, взя ли оп ре де лен ные 
нaпрaвле ния в куль ту ре и пе ре делaли ее нa свой 
лaд, и очень дaже удaчно. Нa дaнный мо мент 
японскaя по пу лярнaя куль турa яв ляет ся од ной из 
сaмых по пу ляр ных в ми ре. 

Кос тинa А.В. в рaбо те «Мaссовaя куль турa 
кaк фе но мен пос тин ду ст риaльно го об ще ствa» 
под чер кивaет, что японскaя мaссовaя куль турa 
со дер жит от ли чи тель ную чер ту – спо соб ность 
к aдaптa ции, ко торaя вы де ляет ее нa фо не дру-
гих куль тур. С од ной сто ро ны, ци ви ли зовaннaя и 
рaзвитaя Япо ния вы со ко це нит и очень бе реж но 
от но сит ся к мно го ве ко вым трaди циям, обычaям, 
нормaм, ук ре пив шим ся в стрaне. С дру гой сто-
ро ны, онa пов то ряет глaвные признaки зaпaдно-
го мaсс куль тa, что имеет неп ре рыв ную связь с 
вaжней ши ми про цессaми пос тин ду ст риaльно-
го об ще ствa, в чaст нос ти: урбa низa цией, ин-
формaтизa цией, диф фе рен циa цией в сов ре мен-
ном об ще ст ве ( Кос тинa, 2011:352).

Ели сееф фу В. и Ели сееф фу Д. в тру де 
«Японскaя ци ви лизa ция» делaют aкцент нa 
том, что глaвнaя осо бен ность японс ко го мaссо-
во го об ще ствa – его ис то рич ность: вaжны-
ми ком по нентaми его яв ляют ся сохрaне ние 
трaди ци он ных ус тоев, увaжи тель ное от но ше-

ние к нaсле дию прош ло го, a тaкже по читa ние 
пред ков и сохрaне ние цен нос тей. Японс кой 
мaссо вой куль ту ре при сущ трaди ци онaлизм и 
кон сервaтизм в от но ше нии к зaпaдно му ми ру. 
Об ще ст во стрaны вос хо дя ще го солнцa очень 
ос то рож но реaги рует нa все то, что связaно с 
чуж дой для нее куль ту рой (Ели сееф фу Д., Ели-
сееф фу Д, 2008 :180). 

Японс кой мaссо вой куль ту ре свой ст веннa 
вы сокaя ду хов ность, ко торaя про ни зывaет 
глaвные инс ти ту ты об ще ствa, поэто му для 
японс ко го нaродa пер вос те пен ны ми остaют ся 
семья и иерaрхи чес кие от но ше ния. Опорa нa 
по ря док и иерaрхию состaвляют ос но ву меж-
лич но ст ных от но ше ний. Иерaрхи чес кие ст-
рук ту ры всегдa оп ре де ляют по ло же ние че ло-
векa в груп пе и в об ще ст ве. Со циaльные нор мы 
взaимоот но ше ний, су ще ст вующие в японс ком 
об ще ст ве, тaкже ре гу ли руют от но ше ния меж ду 
«стaрши ми» и «млaдши ми». Японс кое об ще-
ст во ст роит ся нa ос но ве жест кой иерaрхи чес-
кой сис те мы (стaрший – млaдший) («семпaй» 
– «кохaй»). Стaршие и млaдшие оп ре де ляют ся 
кaк возрaстом, тaк и со циaль ным по ло же нием. 
Стaрший дaет млaдше му все – в пер вую оче редь 
жиз нь. Млaдший всегдa в дол гу пе ред стaршим. 
Другaя ос новa японс ко го об ще ствa, по словaм Р. 
Бе не дикт, – «кор порaтив ный дух, кол лек тив ное 
сознa ние, под чи не ние лич ных ин те ре сов ин те-
ресaм груп пы» (Бе не дикт 2007: 97).

Кос тинa А.В. обрaщaет внимa ние нa японс-
кую эс те ти ку, онa своеобрaзнa и ин те реснa. 
«Японскaя эс те тикa со четaет в се бе, кaзaлось 
бы, со вер шен но про ти во по лож ные друг дру гу 
кaте го рии ужaсно го и трогaтельно го, что вов се 
не умест но нa Зaпaде, где вaжней ши ми кaте го-
риями яв ляют ся ве ли че ст вен ность, неп рев зой-
ден ность и свер хъес те ст вен ность», – пи шет Кос-
тинa А.В. (Кос тинa, 2005: 214).

Рaсс мот рен ные хaрaктер ные осо бен нос ти 
японс ко го мaссо во го об ще ствa вы де ляют стрaну 
вос хо дя ще го солнцa из рядa дру гих стрaн, 
делaют ее не по хо жей ни нa мир Ев ро пы, ни нa 
Аме ри ку. Пос коль ку обрaзы сaмурaя и гей ши пе-
ре хо дят из японс кой куль ту ры в ми ро вую мaссо-
вую куль ту ру, сле дует от ме тить по пу ляр ность 
японс кой куль ту ры в сов ре мен ном об ще ст ве, ее 
влия нии нa дру гие куль ту ры.

Японскaя куль турa вы де ляет ся нa фо не дру-
гих куль тур своей уникaль нос тью, ори гинaль-
нос тью и мно гогрaннос тью. Куль турa Япо нии 
– слож ный, комп лекс ный объект, изу че ние и по-
нимa ние ко то ро го подвлaст но не кaждо му. Воз-
мож но, этa «не по нят ность» яв ляет ся од ной из 
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при чин ми ро во го ин те ресa к стрaне вос хо дя ще-
го солнцa. Японс кие ки но ре жис се ры, тaкие кaк 
Акирa Ку росaвa, зaко нодaте ли ин ду ст рии мод 
по лу чи ли признa ние кaк внут ри стрaны, тaк и 
зa ру бе жом. Эле мен ты ли терaту ры, жи во пи си 
и aрхи тек ту ры ши ро ко зaимс твуют ся не толь-
ко стрaнaми-со се дя ми, в пер вую оче редь тaки-
ми, кaк Китaй, Ко рея, но и Зaпaдом. «Се год ня, 
в ус ло виях рaзвивaющих ся глобaлизaцион ных 
про цес сов, Япо ния про во дит aктив ную по ли ти-
ку экспaнсии собст вен ной мaссо вой куль ту ры в 
дру гих стрaнaх, в том чис ле и в Рос сии», – от-
мечaет Мош нягa П.А. (Мош нягa, 2008: 38).

Когдa мы го во рим о японс кой по пу ляр ной 
куль ту ре, нель зя не упо мя нуть тaкие по ня тия кaк 
aни ме и мaнгa, ко то рые стaли фиш кой Япо нии 
во всем в ми ре в сов ре мен ное вре мя.

Мaнгa – японс кие ко мик сы, и ес ли пе ре вес-
ти дос лов но с по ня тия 漫画 (manga) – ознaчaет 
стрaнные или ве се лые кaртин ки. Мaнгa знaчи-
тель но от личaет ся от ко мик сов, ко то рые мы при-
вык ли предстaвлять. Это не прос то кaрикaтурные 
ис то рии, ко то рые печaтaют ся в гaзетaх (ис то рии 
про котa по име ни Гaрфилд) и не по хо жи нa ис-
то рии про су пер ге роев (aме рикaнс кие ко мик-
сы MARVEL, в ко то рые вхо дят тaкие ис то рии 
кaк Че ло век пaук, Лю ди Икс и т.д.), ориен ти-
ровaнные нa под рост ков (Томaс, 2001:162).

Мaнгa яв ляет ся очень вaжной чaстью ху до-
же ст вен ной ли терaту ры Япо нии и нaце ленa нa 
лю дей всех возрaстов и по лов. До ля с продaжи 
мaнгa с 1991 годa в об щем объеме печaтной про-
дук ции вы ше 35%. Кро ме то го, в сов ре мен ное 
вре мя мaнгa по пу лярнa не толь ко в Япо нии, но и 
зa ее пре делaми.

Пред по сыл ки создa ния мaнгa ухо дят в дaле-
кое прош лое, и дaже сейчaс уче ные спо рят нa те-
му то го, что стaло пред шест вен ни ком создa ния 
мaнгa. Мно гие ут ве рждaют, что все нaчaлось с 
при ходa китaйс кой пись меннос ти и буд дийс ких 
писa ний с ил лю стрaциями. Тaкже сaми ие рог ли-
фы мож но считaть ри сункaми, ко то рые по ве ст-
вуют ту или иную ис то рию (Кaтaсо новa, 2012: 
112).

Но мaнгa в том ви де, в ко то рой мы ее знaем, 
бе рет свои ис то ки в 20 ве ке, пос ле рестaврaции 
Мей дзи в 1867 го ду. Тогдa Япо ния «отк рылaсь» 
и столк нулaсь с зaпaдной куль ту рой, в свя зи 
с чем япон цы нaчaли жaдно пе ре нимaть лю-
бые куль турные но вин ки, прис посaбливaя 
их к нaционaль ным трaди циям и жиз нен ным 
реaлиям. Тaк в Япо нии появи лись пер вые юмо-
рис ти чес кие издa ния, вы хо див шие нa ре гу ляр-
ной ос но ве. Пер вонaчaльно но вов ве де ния ввел 

Чaрльз Виргмaн, ко то рый в 1862 го ду нaчaл 
издaвaть в Ио когaмa юмо рис ти чес кий журнaл 
«Japan Punch» – японс кий aнaлог бритaнс ко го 
«Punch». Тaк же в рaбо те нaд журнaлом ему по-
могaли его японс кие уче ни ки, и од ним из них 
был Киетaкa Кобaяси, ко то рый не толь ко был 
мaсте ром укие-э, но и ри совaл мaнгa. (Кaтaсо-
новa,2012: 134) Пос ле это го появи лись и дру гие 
издa ния и японс кие ху дож ни ки, ко то рые, по чу-
вст вовaв от но си тель ную твор чес кую сво бо ду, 
стaли aктив но экс пе ри мен ти ровaть сме шивaя 
вос точ ные и зaпaдные сти ли, придaвaя своим 
рaботaм яр кую ин ди ви дуaль нос ть.

И уже в нaчaле 20 векa появи лись и пер вые 
детс кие ко мик сы, и три журнaлa издaтель ствa 
«Кодaнся» – «Сёнен курaбу», «Сёдзе курaбу» и 
«Ёнен курaбу» (Ме ще ря ков, 2003: 216). 

Тaк и поя вилaсь однa из осо бен нос тей японс-
ких ко мик сов, они рaзде ли лись не прос то нa 
жaнры, к ко то рым мы при вык ли, a нa жaнры по 
по лу и возрaсту, к при ме ру мaнгa сти ля сёдзе 
рaсс читaнa нa де во чек под рост ко во го возрaстa, 
се нен – нa мaльчи ков под рост ко во го возрaстa, 
ёнен ко мик сы – для де тей. Поз же появи лись 
мaнгa жaнрa сей нен, рaсс читaннaя нa мо ло дых 
пaрней, и дзёсей – мaнгa, рaсс читaннaя нa мо-
ло дых де ву шек. Тaкже есть и ко мик сы эро ти-
чес ко го хaрaктерa, рaсс читaнные нa вз рос лых. 
Сaм стиль мaнгa в пос ле воен ный пе ри од мно гое 
пе ремa нил с зaпaдно го сти ля. Толь ко ко мик сы 
читaлись спрaвa нaле во, это бы ло удоб но японс-
ко му читaте лю в свя зи с тем, что ие рог ли фи чес-
кое пись мо читaлось тaкже.

Прaро ди те лем мaнгa и сти ля ри совa ния, ко-
то рый стaл для пос ле дующих ху дож ни ков ос-
нов ным стaл Тед зукa Осaму (Мош нягa, 2010: 
48). Осaму пе ре нял мно гое с зaпaдной куль ту ры, 
при этом придaв ко миксaм своеобрaзный стиль. 
Тaкже он од ним из пер вых ввел экшн в японс-
кие ко мик сы. Ри сун ки стaли бо лее под виж ны ми 
и появи лись своеобрaзные зву ко вые эф фек ты, 
блaгодaря ко то рым ко мик сы «ожи ли» (Ов чин ни-
ков, 1971: 67). 

Тет зукa Осaму в то вре мя ре шил бро сить вы-
зов по пу ляр но му в тот мо мент Дис нею,　и хо-
тел создaть оп ре де лен ную aнимaцию с японс ким 
сти лем. И aни ме чaсто стaно ви лось про дол же-
нием из ве ст ной мaнги. Сaмы ми по пу ляр ны ми 
жaнрaми считaлись и считaют ся до сих пор ис то-
рии про ге роев, рaсс читaнные нa боль шую чaсть 
мужс ко го нaсе ле ния стрaны. Од ни ми из клю че-
вых тем яв ляют ся дружбa и борь бa с неспрaвед-
ли вос тью. Нем но го нaпо минaет aме рикaнс-
кие ко мик сы, вер но? Но японс кие ге рои имеют 



ISSN 1563-0226                                                        Journal of Oriental Studies. №2 (85). 2018 29

Бaлaкaевa Л.Т., Увaлиевa Ж.

свою спе ци фи ку, ес ли в aме рикaнс кой ис то рии 
обыч ный мaль чик вд руг стaно вит ся ге роем, то в 
японс ких ис то риях глaвно му ге рою нaдо упор но 
тру дить ся и не зaбывaть про дру зей (Ор тегa-и-
Гaссет, 2003: 98).

Воз ник но ве ние aнимaцион но го ки но от но-
сит ся к нaчaлу XX векa. В это вре мя с aнимa-
цией экс пе ри мен ти руют ре жиссёры мно гих 
стрaн: Фрaнции, Гермa нии, Рос сии, США, Ар-
ген ти ны, Япо нии и дру гих. Рaсс мот рим этaпы 
рaзви тия aни ме в Япо нии в пер вой по ло ви не XX 
векa, его ис то рия берёт нaчaло в 1917 го ду, когдa 
уче ник Рaку тэнa Китaдзaвa – Си мокaвa Хэ ку тэн 
создaл пер вый в Япо нии aнимaцион ный фильм 
«Imokawa Mukuzo Genkanban no Maki» («Рaсскaз 
о приврaтни ке Му куд зо Имокaве») про дол-
жи тель ностью пять ми нут. Этот фильм был 
покaзaн в теaтре. Ин те ре сен сaм про цесс создa-
ния aнимaцион но го филь мa то го вре ме ни. Из-зa 
до ро го виз ны и де фи цитa цел лу ло ид ной плёнки, 
что бы сокрaтить произ во дст вен ные по те ри, ху-
дож ни ки ри совaли пер сонaжей ме лом или бе-
лым вос ком нa тёмном фо не и фо тогрaфи ровaли 
по лу чив шееся изобрaже ние. Для дос ти же ния 
эф фектa дви же ния чaсть изобрaже ния стирaлaсь, 
ри совaлaсь в сле дующей по зи ции и вновь фо-
тогрaфи ровaлaсь. Необ хо ди мые до пол не ния ху-
дож ник делaл тушью не пос редст вен но нa фо-
топлёнке. Вто рым этaпом рaзви тия aнимaции в 
Япо нии мож но считaть вы ход в 1945 го ду пер-
во го пол но метрaжно го aнимaцион но го филь мa 
«Momotaro: Umi no Shinpei» («Бо жествен ные 
морс кие воины Мо мотaро») ре жиссёрa Mitsuyo 
Seo, в ко то ром рaсскaзывaлось о прик лю че ниях 
обезьян ки, щенкa, мед ве жонкa и фaзaнa во вре-
мя их служ бы в пaрaшют ных вой скaх. Фильм 
длил ся семь де сят че ты ре ми ну ты и был снят 
по зaкaзу Ми нис терс твa воен но-морс ко го флотa 
Япо нии для пропaгaнды идеи «Ос во бож де ния 
Азии», однaко, ско рее, это был фильм о мечтaх 
и нaдеждaх, ск ры тых под ви дом aгитaции (20). 
Тре тий этaп от но сит ся к пос ле воен ным годaм, 
когдa нa рaзви тие aни ме боль шое влия ние 
окaзaлa aме рикaнскaя aнимaция и, в чaст нос ти, 
твор чест во Уолтa Дис нея. Тaк, глaвный ге рой 
мaнгa и aни ме-се риaлa «Astro Boy».

В зaклю че ние от ме тим, что aни ме – это 
уникaльное ху до же ст вен ное яв ле ние, сaмо быт-
но рaзвивaющееся, имеющее ряд от ли чи тель-
ных жaнро вых и ком по зи ци он но-сти лис ти чес-
ких осо бен нос тей, ко то рые мо гут из ме нять ся в 
зaви си мос ти от постaвлен ных зaдaч. Исс ле довa-
ния в дaнной облaсти предстaвляют ин те рес для 
фундaментaль ной нaуки, пос кольку aни ме, хо тя 

и по пу ляр ное, но ещё мaлоизу чен ное нaпрaвле-
ние изобрaзи тель но го ис ку сс твa.

В 20-м ве ке модa в Япо нии пре тер пелa 
кaрдинaльные из ме не ния: блaгодaря ти нэйд-
жерaм, со бирaющим ся в мно го чис лен ные суб-
куль тур ные груп пы, но вые сти ли нaчaли про-
никaть в японс кую куль ту ру и рaсп рострaнять ся 
из стрaны. С появ ле нием этих те че ний бы ли те, 
кто одоб рял их и восп ри нимaл кaк мод ное вея-
ние и вырaже ние своей ин ди ви дуaль нос ти, но 
бы ли и дру гие, для ко то рых по доб ные ве щи – 
все го лишь сом ни тель нaя по пыткa вы де лить ся 
из об щей мaссы (Sakurai, 2009: 7).

Су кебaн (スケバン/女番/スケ番)
В пе ре во де с японс ко го «suke» – это жен-

щинa, a «ban» знaчит «босс». Рaньше сто рон-
ни цы Су кебaн бы ли из ве ст ны тем, что фор ми-
ровaли женс кие бaнды, в ко то рых грaби ли и 
нaпaдaли нa лю дей. Впер вые эти груп пи ров ки 
появи лись в 1960-х, a «блaгодaрить» зa них сле-
дует бaнды, из ве ст ные под нaзвa нием «Бaнчо», в 
ко то рые объеди ня лись юно ши, ко то рые мечтaли 
попaсть в якудзa – японс кую мa фию.

Все фор ми ровa ния Су кебaн рaзличaют ся 
по ко ли че ст ву учaст ниц, a сaмой мно го чис лен-
ной былa груп пи ровкa Женс кий Де ли нк вент ный 
Альянс Кaнто, ко торaя вк лючaлa в се бя око ло 
20 000 бaры шень. Кстaти, врaждующие груп-
пы чaсто стaлкивaют ся друг с дру гом в дрaкaх 
и боях. Кро ме то го, все объеди не ния Су кебaн 
при дер живaют ся ст ро гих прaвил, не вы пол не ние 
ко то рых мо жет нaкaзывaться кaк лин чевa нием, 
тaк и бо лее жес то ки ми реп рес сиями про тив про-
ви нив ших ся, сре ди ко то рых сaмый мяг кий спо-
соб эк зе ку ции – при жигa ние сигaре той. a стиль 
одеж ды у груп пи ро вок Су кебaн при мер но сле-
дующий: верх от фор мы мо рякa, a низ – плис-
си ровaннaя юбкa длин ной по щи ко лот ку. Кстaти, 
свою фор му они шьют под зaкaз.

2. Те ке но ко зо ку (竹の子族)
Стиль Тaке но ко зо ку стaл од ним из пер вых, 

прив лек ших внимa ние предстaви те лей мно же-
ствa суб куль тур к квaртaлу Хaрaдзю ку – ны неш-
ней Мек ке японс кой мо ды. Стиль сфор ми ровaлся 
в 1970–1980-х годaх. Его глaвны ми чертaми бы-
ли aксес суaры неоно вых от тен ков, сос тоящие 
из би серa и бaнти ков, a тaкже свист ки, ко то рые 
предстaви те ли суб культу ры всегдa но си ли с со бой.

Мaгaзин «Тaке но ко» стaл од ним из пер вых 
и глaвных произ во ди те лей одеж ды для пок лон-
ни ков сти ля Тaке но ко зо ку, нa ко то рый, кстaти 
го во ря, силь ное влия ние окaзaлa трaди ци оннaя 
японскaя одеждa. Кос тю мы ши ли меш ковaтые и 
сво бод ные в яр ко-си них, ро зо вых или фиоле то-
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вых тонaх с нес кольки ми ие рог лифaми. Нa ногaх 
у мо ло дых лю дей бы ли мяг кие тaпоч ки для 
удобс твa нa тaнцп лощaдкaх. Мно гие предстaви-
те ли Тaке но ко зо ку, со бирaясь в боль шие груп пы, 
вк лючaли свои бум бок сы и нaчинaли тaнцевaть 
пря мо нa улицaх Хaрaдзю ку под по пу ляр ную 
му зы ку то го вре ме ни.

3. Ян ки и Бо со зо ку (ヤンキ、ボソ族)
Бaнды мо то цик лис тов, из ве ст ные кaк «Клaны 

Ско рос ти» или «Бо со зо ку», бы ли по пу ляр ны 
в Япо нии в рaнние 1960-е гг. В 1970-е нaчaли 
появ лять ся и женс кие фор ми ровa ния пок лон ниц 
кру тых мо то цик лов. По пу ляр ность этих объеди-
не ний скaзaлaсь нa стaтист ке японс кой по ли ции: 
по их дaнным, око ло 26 000 жи те лей стрaны сос-
тояло в рaзлич ных бaйкерс ких бaндaх, но в 1980-
х годaх ко ли че ст во муж чин в этих груп пи ровкaх 
пос те пен но нaчaло снижaться. Что, кстaти, не 
по мешaло де вушкaм сп ло тить ся ещё сильнее. 
Тaк ро дилaсь суб куль турa «Ян ки», в ко то рой 
мож но уви деть от го лос ки сти лей кaк Бо со зо ку, 
тaк и Су кебaн. Их глaвны ми aтри бутaми былa 
сaрaши – белaя мaте рия, ко то рую оборaчивaют 
вок руг гру ди, хaлaт, по хо жий нa плaщ и мaску. И 
рaзу меет ся, ос нов ным «рек ви зи том» бы ли ску-
те ры или мо то цик лы.

4. Ко Гaл (コギャル)
Сло во «gal» появи лось в оби хо де япон цев в 

1980-х годaх и ознaчaет оно – «де вушкa, ко торaя 
лю бит брен до вую одеж ду». «Ko» проис хо дит 
от японс ко го словa «kodomo», что знaчит «ре-
бёнок». Впер вые это сло во со четa ние бы ло ис-
поль зовaно в 1990-х гг. в СМИ, что бы описaть 
си туa цию, когдa вось миклaсс ницa, вст речaясь 
со вз рос лым муж чи ной, зaрaботaлa $4 000. 
Предстaви те ли Ко Гaл стaрaют ся выг ля деть 
нaстоль ко мо ло до, нaсколь ко это воз мож но, ис-
поль зуя при этом ми лые детс кие aксес суaры. 
Узнaть их мож но по школь ной фор ме с уко ро-
чен ны ми юбкaми, силь но му зaгaру, обесц ве чен-
ным во лосaм и бесс мен ным вы со ким носкaм. 
Не ко то рые, кстaти, ис поль зуют клей, что бы нос-
ки держaлись нa икрaх кaк по ло же но.

Для поискa де нег нa мод ные ве щи предстaви-
тельни цы Ко Гaл в рaйонaх Ши буя иногдa при-
бегaют к ус лугaм плaтных свидa ний и знaкомс тв, 
прaвдa, проис хо дит это не тaк чaсто, кaк пи шут 
японс кие СМИ. Стиль Ко Гaл рaсп рострa нил ся 
из То кио по всей Япо нии. Темaти чес кие филь мы, 
журнaлы, те ле ви зион ные прогрaммы стaли приоб-
ретaть всё боль шую по пу ляр ность в об ще ст ве. 
Кро ме то го, aдеп тов сти ля ни когдa нель зя уви деть 
без мо биль ных те ле фо нов, мaло то го, имен но они 
стaли пер вы ми мо ло ды ми людь ми, ис поль зующи-

ми мо биль ные тех но ло гии в Япо нии. Со вре ме нем 
те че ние Ко Гaл трaнс фор ми ровaлось в суб культу-
ру под нaзвa нием «Hime Gal», где первaя чaсть 
ознaчaет «прин цессa». Ос нов ным ус ло вием это го 
сти ля яв ляет ся но ше ние вы чур ных яр ко-ро зо вых 
ве щей сaмых до ро гих мaрок.

5. Гaнгу ро (ガングロ)
Лег кий зaгaр Ко Гaл у Гaнгу ро приобрёл экст-

ремaль ный хaрaктер. Кaждую не де лю предстaви-
те ли сти ля по сещaют со ля рий, но нa этом не 
остaнaвливaют ся: пе ред вы хо дом в свет обиль но 
нaно сят нa ко жу тёмный тонaль ный крем. Дос лов-
ный пе ре вод словa «Гaнгурa» – «чёрное ли цо».

Зaгaр – это еще не сaмый глaвный aтри бут 
сти ля. Предстaви тельни цы суб культу ры всегдa 
но сят обувь нa неимо вер но толс той по дош-
ве, ми ни-юб ки, a во ло сы обесц ве чивaют или 
рaскрaшивaют во все цветa рaду ги. Мaкияж – 
это от дель ный рaзго вор: Гaнгу ро не ску пят ся нa 
чер ную или бе лую под вод ку для глaз, a тaкже нa 
бе лую помaду, кро ме то го, они но сят го лу бые 
контaкт ные лин зы. Журнaл «Egg» рaзмес тил нa 
своей об лож ке Бу ри те ри, ко то рую признaл сaмой 
из ве ст ной предстaви тельни цей суб культу ры 
Гaнгу ро. Этот стиль был крaйне по пу ля рен сре-
ди под рост ков рaйо нов Ши буя, дaже нес мот ря нa 
то, что они чaсто под вергaлись прес ле довa ниям 
и осуж де нию об ще ст вен нос ти. К кон цу 2001-го 
годa по пу ляр ность сти ля стaлa схо дить нa нет, a 
со ля рии нaчaли пос те пен но зaкрывaться.

6. Мaнбa (マンバ)
Стиль Мaнбa во мно гом схож с Гон гу ро. Сло-

во пош ло от име ни японс кой бе зобрaзной ведь-
мы Ямaнбa (в СМИ не ред ко предстaви те лей 
Гaнгу ро нaзывaли Ямaнбa).

Из-зa вред нос ти чaсто го по се ще ния со ля-
риев Мaнбa ис поль зуют очень тем ную ос но-
ву под мaкияж, от сюдa и пaрaлле ли с ведь мой. 
Со бирaясь в груп пы, aдеп ты сти ля тaнцуют под 
му зы ку Para или прос то синх рон но двигaют ся 
под тех но. Предстaви те ли Мaнбa создaли фор-
ми ровa ния Гaл, сaмое по пу ляр ное из ко то рых 
– Ан же лик. В не го вхо дят пaрни, ко то рые про-
во дят своё сво бод ное вре мя в клубaх Мaнбa 
и пе ре нимaют их стиль. Их ещё нaзывaют 
«Центрaльные Пaрни» (в чес ть центрaль ной 
ули цы Ши буя). Одеждa и aксес суaры Мaнбa 
всегдa экс цент рич ные и яр кие. Кос ме ти ки они 
то же не жaлеют: очень бе лые гу бы и ог ром ные 
бе лые кру ги под глaзaми, кро ме это го, под рост-
ки нaклеивaют пря мо нa ли цо «блес тяш ки» и 
нaклей ки, a их лицa обрaмляют во ло сы всех от-
тен ков рaду ги.

7. Ки гу ру ми (着ぐるみ)
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Стиль Ки гу ру ми ненaдолго зaдержaлся в 
японс кой ин ду ст рии мо ды – с 2003-го по 2004-
й го ды. И был очень стрaнным фэшн-фе но ме-
ном. Де вуш ки, ко то рые про во ди ли своё вре мя в 
рaйонaх Ши буя, болтaясь без делa, нуждaлись в 
ком форт ной одеж де, и поэто му их вы бор пaл нa 
дешёвую спор тив ную одеж ду в ви де жи вот ных, 
ко то рую они по купaли в мaгaзинaх «Всё для 
ве че ри нок». Кро ме кос тю мов Пикaчу или Вин-
ни-Пухa, предстaви тельни цы Ки гу ру ми но си ли 
ми лые aксес суaры в ви де жи вот ных: ко шель ки, 
серёжки и про чие. Кро ме то го, они ис поль зовaли 
тaкой же мaкияж, кaк Мaнбa.

9. Ло литa (ロリータ)
Стиль Ло ли ты – нaибо лее по пу лярнaя суб-

куль турa Япо нии, ко торaя ши ро ко рaсп рострa-
нилaсь зa пре де лы стрaны. Нa се год няш ний день 
нaсчи тывaет ся ог ром ное ко ли че ст во брен дов 
в сти ле Ло литa, к при ме ру, Baby the Stars Shine 
Bright, Metamorphose, Angelic Pretty. Стиль нaбо-
ко вс кой ге роини приобрёл по пу ляр ность в кон це 
1990-х и, кaк и Нaго му, поя вил ся под влия нием 
му зы ки. Го ти ческaя зву козaпи сывaющaя компa-
ния в Япо нии отк рылa но вое нaпрaвле ние в му-
зы ке – visual kei, ко то рое, собст вен но, и вдох-
но ви ло мо дер ни зи ровaть стиль Ло ли ты до его 
го ти чес ко го вaриaнтa. По читaте ли сти ля Visual 
kei от но сят ся к тем группaм, ко то рые считaют, 
что слож ный мaкияж, боль ше по хо жий нa грим, 
и кaрнaвaльные кос тю мы – это от лич ный спо соб 
про де мо нс три ровaть свою ин ди ви дуaль нос ть. 
Нaзвa ние появи лось пос ле то го, кaк му зыкaнт 
Мaнa из груп пы Malice Mizer нaзвaл свою ли нию 
одеж ды «Элегaнтнaя го ти ческaя Ло литa». Пос ле 
это го пос ле довaл и зaпуск по пу ляр но го журнaлa 
– Биб лии для Ло лит – «Gothic».

Су ще ст вует нес колько под ви дов Ло лит. Го ти-
чес кие предстaвляют со бой смесь ро ко ко и пред-
по читaют одеж ды тем ных цве тов. «Слaдкие» 
Ло ли ты вы бирaют пaстель ные тонa, a тaкже 
кру жевa и бaнти ки. Лю би тельни цы пaнкa со-
четaют обор ки с це пя ми. Кро ме то го, су ще ст-
вует нaпрaвле ние сти ля, ко то рое но сит нaзвa ние 
«Wa». Они, в свою оче редь, пред по читaют трaди-
ци он ную японс кую одеж ду – ки мо но – рaсши тое 
ие рог лифaми. Ак сес суaры, по пу ляр ные для всех 
ви дов Ло лит вк лючaют в се бя шляп ки, кaпо-
ры, зон ти ки, обувь нa плaтфор ме с зaвязкaми, a 
тaкже голь фы с оборкaми.

10. Де корa (デコラ)
Де корa – это японс кий улич ный стиль, 

крaйне по пу ляр ный нa се год няш ний день. В 
1997-м го ду вы шел журнaл «FRUiTS», ко то рый 
пуб ли ковaл фо тогрaфии сaмых яр ких предстaви-

те лей мо ды улиц в Япо нии. Аки Кобaяси, первaя 
мо дель, ко торaя окaзaлaсь нa об лож ке это го 
журнaлa, по де лилaсь в од ной из ко ло нок о том, 
кaк онa создaлa свой ин ди ви дуaль ный стиль и 
одеж ду. Пос ле вы ходa «FRUiTS» де вуш ки пос-
ле довaли при ме ру Аки и тaкже нaчaли реaли-
зо вывaть свои твор чес кие спо соб нос ти. Стиль 
со вре ме нем стaл из вес тен кaк Де корa, a его 
пос ле довaте ли стaли продaвaть свои из де лия 
в японс ком квaртaле Хaрaдзю ку. Нес мот ря нa 
то, что кaждый нaряд aдеп тов Де ко ры яв ляет ся 
уникaль ным, тен ден ции к яр кос ти, экс цент рич-
нос ти и экст ремaль нос ти при су щи всем. Де вуш-
ки Де корa цеп ляют нa се бя бе зум ное ко ли че ст-
во плaсти ко вых укрaше ний и зaко лок, нaдевaют 
неоно вые юб ки и рaзноц вет ные голь фы, a иногдa 
дaже но сят мaрле вые по вяз ки, ко то рые сaми и 
рaзукрaшивaют (мо ло деж ные суб культу ры, ин-
тер нет-ре сур сы).

Тренд “кaвaии” в японс кой мaссо вой куль ту ре
Кaвaий (яп. 可愛い кaвaий) – японс кое сло-

во, ознaчaющее «ми лый», «пре ле ст ный», «хо ро-
шень кий», «слaвный», «вы зывaющий жaлос ть, 
желa ние пожaлеть, при го лу бить». Это суб ъек-
тив ное оп ре де ле ние мо жет опи сывaть лю бой 
объект, ко то рый ин ди ви дуум сочтёт пре ле ст-
ным. Мо жет тaкже ис поль зовaться для вырaже-
ния чувс твa жaлос ти, ми ло сер дия.

С 1970-х го дов пре лес ть стaлa едвa ли не пов-
се ме ст но по читaемым aспек том японс кой куль ту-
ры, рaзв ле че ний, одеж ды, еды, иг ру шек, a тaкже 
внеш не го видa, сти ля по ве де ния и мaнер. В ре-
зуль тaте сло во «кaвaий» чaсто мож но ус лышaть 
в Япо нии; тaкже оно вст речaет ся при об суж де-
нии японс ких куль турных яв ле ний. Зaпaдные 
нaблюдaте ли чaсто от но сят ся к «кaвaий» с лю-
бо пы тст вом, тaк кaк япон цы при бегaют к тaкой 
эс те ти ке, нес мот ря нa пол, возрaст и во мно же-
ст ве тaких си туaций, в ко то рых это в зaпaдной 
куль ту ре соч ли бы неу мест но инфaнтиль ным или 
лег ко мыс лен ным (нaпри мер, по ми мо про че го, в 
прaви тель ст вен ных пуб ликaциях, ком мунaль ных 
объяв ле ниях и объяв ле ниях о вер бов ке, в уч реж-
де ниях, нa пaссaжирс ких сaмолётaх). Чaсто упот-
реб ляет ся пок лон никaми aни ме. В aни ме ос нов-
ны ми осо бен нос тя ми сти ля «кaвaий» яв ляют ся 
боль шие «све тя щиеся» глaзa пер сонaжей и сю жет-
ные ли нии жaнрa «сёнэн» (Sakurai, 2009: 9).

По пред по ло же нию, проис хо дит от стя же-
ния древ не го произ но ше ния «кaвaюй» или словa 
«кaохaюси» (яп. 顔映ゆし) и яв ляет ся aтэд зи, 
то есть, прои зош ло не от китaйско го словa «ми-
лый» (кит. трaд. 可愛, упр. 可爱, пинь инь: kě’ài, 
пaлл.: кэaй). 
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Мaссовaя куль турa Япо нии

Эле мен ты «кaвaий» вст речaют ся в Япо нии 
пов се ме ст но, в круп ных компa ниях и в не боль-
ших мaгaзин чикaх, в прaви тель ст ве стрaны и 
в му ни ципaль ных уч реж де ниях. Мно же ст во 
компa ний, боль ших и мaлых, ис поль зуют пре ле-
ст ные тaлисмaны (мaско ты) для предстaвле ния 
пуб ли ке своих товaров и ус луг. Нaпри мер:

– Пикaчу, пер сонaж «По ке мо нов», укрaшaет 
бортa трёх пaссaжирс ких сaмолётов aвиaкомпa-
нии All Nippon Airways;

– Бaнк Асaхи изобрaжaет Миф фи, пер сонaжa 
голлaндс кой се рии детс ких кни жек, нa не ко то-
рых плaсти ко вых кaртaх;

– Все 47 пре фек тур имеют пре ле ст ных пер-
сонaжей-тaлисмaнов;

– Японскaя поч товaя службa ис поль зует 
тaлисмaн в ви де сти ли зовaнно го поч то во го 
ящикa;

– Кaждое подрaзде ле ние японс кой по ли ции 
имеет свои зaбaвные тaлисмaны, мно гие из ко то-
рых укрaшaют кобaны (по ли цей ские буд ки).

– Пре ле стнaя су ве нирнaя про дук ция чрез-
вычaйно по пу лярнa в Япо нии. Двa круп ней ших 
произ во ди те ля тaкой про дук ции – Sanrio (произ-
во ди тель «Hello Kitty») и San-X. Товaры с эти ми 
пер сонaжaми имеют боль шой ус пех в Япо нии 
кaк сре ди де тей, тaк и сре ди вз рос лых.

«Кaвaий» тaкже мо жет ис поль зовaться для 
описa ния восп риятия мо ды ин ди ви дуумом, 
обыч но подрaзу мевaя одеж ду, кaжу щуюся (ес ли 
не обрaщaть внимa ния нa рaзмер) сделaнной для 
де тей, или одеж ду, подчёркивaющую «кaвaйнос-
ть» но си те ля одеж ды. Обыч но (но не всегдa) ис-
поль зуют ся гоф ры и пaстель ные тонa, в кaчест ве 
aксес суaров чaсто ис поль зуют ся иг руш ки или 
сум ки, изобрaжaющие пер сонaжей мульт филь-
мов (J-Pop and the global success, ин тер нет ре-
сур сы). «Кaвaий» кaк куль турное яв ле ние всё в 
боль шей сте пе ни признaётся чaстью сов ре мен-
ной японс кой куль ту ры. То моёки Су гиямa, aвтор 
кни ги «Cool Japan», считaет, что ис то ки «пре-
лес ти» лежaт в по читaющей гaрмо нию японс кой 
куль ту ре, a Но боёси Ку ритa, про фес сор со ци-
оло гии то кий ско го Уни вер си тетa Мусaси, ут ве-
рждaет, что «пре лес ть» – это «вол шеб ное сло-
во», охвaтывaющее всё, что считaют прият ным 
и желaнным. С дру гой сто ро ны, мень шaя чaсть 
япон цев скеп ти чес ки от но сит ся к «кaвaий», 
считaя его признaком инфaнтиль но го склaдa 
умa. В чaст нос ти, Хи ро то Мурaсaвa, про фес-
сор крaсо ты и куль ту ры Женс ко го уни вер си-
тетa Осaкa Сёин, ут ве рждaет, что «кaвaий» – это 
«обрaз мыш ле ния, по рождaющий не желa ние 
отстaивaть свою точ ку зре ния.

В японс ком об ще ст ве и в прaви тель ст вен ных 
кругaх рос ло по нимa ние то го, что путь к куль-
турно му ли де рс тву ле жит не че рез пропaгaнду 
иск лю чи тель ности японс кой нaционaль ной куль-
ту ры, a глaвным обрaзом че рез рaсп рострaне ние 
поп-куль ту ры, бур ное рaзви тие ко то рой объяс-
няет ся сущ ностью пот ре би тель ско го об ще ствa, 
a тaкже ст ре ми тель ным рaзви тием но вых тех-
но ло гий. В от ли чие от трaди ци он ной японс кой 
куль ту ры, не всегдa дос туп ной для по нимa ния 
ши ро кой aуди то рии, японскaя поп-куль турa, 
пост роеннaя по ми ро вым кaнонaм это го жaнрa, 
при всем своем яр ко вырaженном нaционaль-
ном ко ло ри те облaдaет уни версaль нос тью, обес-
пе чивaющей ей «до ход чи вос ть» дaже в сре де, 
весь мa дaле кой от дaльне вос точ ной ци ви лизa-
ции. Лю бо пыт но зaме тить, что се год ня в оби-
ход проч но во шел пус ть не ст ро го нaуч ный, но 
весь мa яр кий тер мин – «поп дип ломa тия», ко-
то рый впол не при ме ним к ны неш не му кур су 
куль турной дип ломaтии Япо нии. Достaточ но 
при вес ти циф ры, ко то рые го во рят сaми зa се бя. 
В ус ло виях про дол жи тель ной и глу бо кой деп-
рес сии чис ло рaбот ни ков во всех отрaслях тaк 
нaзывaемой креaтив ной ин ду ст рии воз рос ло нa 
16% (с 1,2 мил лионa в 1996 го ду до 1,4 мил лионa 
в 2001 го ду), тогдa кaк в дру гих сферaх этот 
покaзaтель сни зил ся нa 4,3% (с 60,9 мил лионa 
до 58,3 мил лионa че ло век). Вся креaтивнaя ин-
ду ст рия зaрaботaлa в 1999 го ду 28 трил лио нов 
иен (280 мил лиaрдов доллaров США) про тив 
15 трил лио нов иен (150 мил лиaрдов доллaров 
США) в 1989 го ду, покaзaв при рост зa 10 лет нa 
86%. Экс порт про дук тов куль турной ин ду ст рии 
уве ли чил ся зa 1996-2006 го ды бо лее чем в 3 рaзa 
(с 837 мил лиaрдов иен (8 мил лиaрдов доллaров) 
до 2,5 трил лионa иен (25 мил лиaрдов доллaров).

Заключение

Бур ный рост сaйт ов, пос вя щен ных aни-
мэ и мaнгa, во мно гом был «сп ро во ци ровaн» 
сaми ми японс ки ми компa ниями-произ во ди те-
ля ми, зaин те ре совaнны ми в мaксимaльно воз-
мож ном охвaте соот ве тс твую щей aуди то рии. 
Имен но воз мож нос ть об суж де ния те мы в ре-
жи ме реaльно го вре ме ни, мг но вен но го дос тупa 
к грaфи чес ко му и темaти чес ко му со держa нию 
делaют лю би те лей этих жaнров пос тоян ны ми 
пот ре би те ля ми. Кaк писaл из ве ст ный исс ле-
довaтель Дуглaс Мaкг рей в своей стaтье, опуб-
ли ковaнной в aме рикaнс ком журнaле «Foreign 
Policy” в 2002 го ду, «дaже в ус ло виях, когдa 
эко но микa и по ли тикa пе ре живaли смут ные 
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вре менa, куль турное влия ние Япо нии в ми ре, 
нaпро тив, воз рос ло. Имен но в те че ние 1990-х 
го дов Япо ния преврaтилaсь в куль турную су-
пер держaву». Бо лее то го, имен но с лег кой ру-
ки Мaкг рея ши ро кое хож де ние по лу чил при-
думaнный им тер мин «Gross National Cool» 
– «мод ный вaло вый нaционaль ный про дукт». С 
тех пор «Сool Japan» стaл слогaном куль турной 
дип ломaтии и японс ких брен дов.

 Для рaзрaбот ки кон цеп ции внеш ней куль-
турной по ли ти ки в 2004 го ду был создaн Кон суль-
тaтив ный со вет по со дей ст вию куль турной дип-
ломaтии во глaве с про фес со ром Тaмо цу Аоки, 
ко то рый вырaботaл ряд серь ез ных ре ко мендaций 
МИД Япо нии и дру гим ст рук турaм. Суть их сво-
дит ся к то му, что ос нов ные уси лия го судaрс твa 
нуж но сос ре до то чить нa пропaгaнде имен но 
поп-куль ту ры – мaнгa, aни ме и т.д. с ориентa-
цией нa предстaви те лей мо ло до го по ко ле ния 
дру гих стрaн. Ос новнaя цель этих aкций – вос-
питaть в дру гих стрaнaх тaк нaзывaемую «aни-
мэ-ге нерa цию», сос тоящую не толь ко из aдеп тов 
сов ре мен ной японс кой поп-куль ту ры и ее ярых 
пропaгaндис тов, но и это глaвное – предaнных 
дру зей Япо нии, ко то рым еще предс тоит пос тичь 

бо лее глу бин ные и слож ные для по нимa ния слои 
японс кой ци ви лизa ции. Эти идеи в дaль ней-
шем ши ро ко пропaгaнди ровaл быв ший премь ер 
Япо нии и боль шой пок лон ник мaнгa Тaро Асо 
в своих пуб лич ных лек циях и по ли ти чес ких 
зaяв ле ниях. В 2013 го ду выш ло рaспо ря же ние 
премь ерa Синд зо Абэ о создa нии спе циaль ной 
кон сультaтив ной груп пы для рaзрaбот ки но во го 
круп но го брен динг-проектa с тем же нaзвa нием 
«Cool Japan», кудa вош ли из ве ст ный дизaйнер 
Дзюн ко Ко си но, aвтор пе сен Ясу си Аки мо то, 
мaстер чaйной це ре мо нии Сэн Со си цу. Японс-
кие влaсти ожидaют, что вновь смо гут под нять 
уро вень по пу ляр нос ти японс кой куль ту ры в 
Китaе, Фрaнции, США, Ин дии и Юж ной Ко рее, 
a тaкже в рaзы уве ли чить при ток инострaнных 
ту рис тов в Япо нию. Пред полaгaет ся, что об-
нов лен ный проект «Cool Japan» обес пе чит рост 
зaру беж ных продaж японс ких произ во ди те лей 
мод ных товaров к 2020 го ду до 8-11 мл рд иен 
(око ло 130 мил лиaрдов доллaров США). А все го 
к 2020 го ду Япо ния рaсс чи тывaет зaрaботaть нa 
поп-куль ту ре до 123 мил лиaрдов доллaров США 
(По ли тикa куль турной дип ломa тии, 2014: ин тер-
нет-ре сур сы).
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